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LE 28 OCTOBRE 2006
DECOUVREZ LE VIN EN TOUTE SIMPLICITE
AVEC LES PREMIERES JOURNEES VINPLISSIME

Parce que 60 % des Francais disent ne rien comprendre au vin', les
interprofessions viticoles frangaises (CNIV et ANIVIT) organisent un grand
événement national baptisé « les 1°*° Journées Vinplissime ».

Au travers de cette démarche collective, toute la filiere s’engage pour
bousculer les idées recues et démontrer que la connaissance du vin est bien
plus facile qu’il n’y parait.

Le 28 octobre 2006 est une véritable occasion pour prouver que le vin est un
produit accessible et pour faire découvrir aux consommateurs sa richesse et
sa diversitée.

Ce rendez-vous permet a chacun de trouver son chemin vers le vin en
déterminant ses golts selon son profil. Une initiative qui s’inscrit dans une
démarche pédagogique grace a un discours adapté a chaque consommateur.

LES HOMMES ET LES FEMMES DU VIN UNIS DANS UNE NOUVELLE
DEMARCHE

Initiative a I'échelle nationale, la Journée Vinplissime est le fruit d’'une démarche
collective qui réunit pour la premiére fois toutes les interprofessions viticoles
francaises.

Destinée au grand public, cette journée permet au CNIV et a I"TANIVIT de
s’exprimer d’une méme voix pour promouvoir I’ensemble des vins francais
dans un langage accessible. Cette action a des objectifs clairs :

e Prouver que I'approche du vin peut étre accessible et qu'il est facile de I'apprécier
sans connaissances.

e Inclure le vin dans les nouveaux modeles alimentaires.

e Dévoiler la multiplicité des vins pour répondre aux godts de tous.

e Encourager la découverte du vin tout en linscrivant dans une démarche de
consommation responsable.



LES COULISSES DE CETTE JOURNEE

Connaitre le vin, c’est simple, c’est méme Vinplissime... tel est le mot d’ordre de
cette journée qui veut faire porter un nouveau regard sur le vin !

Pour offrir a chacun la possibilité d’entrer facilement dans l'univers du vin et d’en
apprendre rapidement les rudiments, des actions sont menées sur I’ensemble du
territoire :

e 170 centres commerciaux accueillent des espaces d’information dans lesquels
800 hobtesses, formées a la connaissance du vin, conseillent et orientent les
consommateurs dans le monde du vin.

e 5000 restaurants indépendants mettent en scéne une opération « découverte »
par un jeu sensoriel. Au travers une série de questions, les clients peuvent
découvrir leur profil de vin préféré et le déguster sur place pendant leur repas.

e 1000 cavistes

e 5000 caveaux et négociants

Toutes les opérations organisées cette journée s’inscrivent dans un code graphique
contemporain. Innovant, il plonge le consommateur dans un univers accessible,
accueillant, ludique et sensoriel allant dans le sens des modes de communication
actuels :
e Un graphisme moderne, chaleureux, humain et o
. QuickTime™ et un
convivial. décompresseur TIFF (LZW)
. . . " sont requis pour visionner cette image.

e Une mise en avant poly-sensorielle et intuitive

utilisant les 3 sens sollicités lors de la dégustation

d’un vin : un ceil, un nez, une bouche.

K Star de cette journée, le Petit Vinplissime, un
Q’J guide ludique a I'approche moderne et

— NMoliesime gourmande, qui permet a chaque consommateur
P de définir ses préférences en matiére de vins en
% fonction de son profil et d'approfondir ses
— connaissances sur I'ensemble des vins francais.
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CNIV ET ANIVIT,
PORTE-PAROLE NATIONAUX
DE LA FILIERE VITICOLE

Le CNIV (Comité National des
Interprofessions de Vins a AOC) et
FANIVIT (Association Nationale
Interprofessionnelle des Vins de Pays et
des Vins de Table) représentent tous les
producteurs et metteurs en marche ] . -
(viticulteurs et négociants) de toutes les * 87 % des menages achetent du vin®.
régions et catégories de vins produits en * 40 % des consommateurs dégustent du
France. vin 1 & 2 fois par mois seulement et

. . . , ‘ H H 3
Soit 20 interprofessions représentant 90 27% de 1 a 2 fois par semaine”
% des vins produits en France » Y, des consommateurs aiment le vin et
0 sont impliqués dans I'acte d’achat’.
Reconnues par IEtat, leurs missions * Le prix moyen d'achat d’'une bouteille
sont : de vin est de moins de 3€*.
+ de faire connaitre les vins de France, _

sur le marché intérieur et a l'export Mais :

via des actions dinformation et de * Prés de la moitié des femmes (47 %)

promotion. ne consomment pas de vin®.
o délaborer et de publier les e Prés d'un tiers des hommes (29 %)

informations économiques de la filiere sont des non-consommateurs”.

viti-vinicole. » 44 9% des consommateurs ne

s’intéressent pas au vin®.

e Les quantités achetées par les
ménages ont baissé de 12 % de 2001 a
2004°.

Pour que le vin soit toujours un plaisir, cette Journée Vinplissime a été pensée et
mise en place par les interprofessions viticoles avec I'objectif d’'une consommation
raisonnable et modérée. Les normes de I'OMS I'évaluent a 2 verres de vin de 12 cl
par jour pour une femme, 3 pour un homme.

! IPSOS/AFIVIN 2002 quali, 42 entretiens/quanti, 600 personnes 18-50 ans.

2 Secodip conso — consoscan, 7 500 ménages - TNS Sofres 800 personnes 25 ans et +
® TNS SOFRES — 800 personnes — 25 ans et + (novembre 2004)
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